
Termini di servizio di Effect House 
Ultimo aggiornamento: 22 gennaio 2026 

  

Ti diamo il benvenuto nella TikTok Effect House (la “Effect House”), che ti consente di creare, 
pubblicare e condividere effetti su TikTok. 

1. Rapporto contrattuale e incorporazione 
L’accesso e l’uso del software, del sito web e dei servizi correlati di Effect House, che TikTok 
rende disponibili su qualsiasi piattaforma o dispositivo (collettivamente, i “Servizi di Effect 
House”) sono disciplinati dai presenti Termini di servizio di Effect House (i “Termini di servizio di 
Effect House”) e dai Termini di servizio di TikTok applicabili all’utente a seconda del suo luogo 
di residenza abituale. I Servizi di Effect House fanno parte dei “Servizi” o della “Piattaforma”, 
come definiti nei Termini di servizio di TikTok. 

Le nostre Linee guida degli Effetti sono a loro volta parte integrante del nostro contratto con 
l’utente che, accettando i Termini di Servizio, si impegna a rispettarle. 

Nell’ambito del rispetto dei presenti Termini, l’utente deve osservare inoltre i Termini di servizio 
di TikTok, le Linee guida della Community di TikTok, la Politica sulla proprietà intellettuale di 
TikTok e gli altri termini, politiche e linee guida sulla Piattaforma, che possono essere modificati 
di volta in volta. 

In caso di conflitto tra i presenti Termini di servizio di Effect House e i Termini di servizio di 
TikTok applicabili ai fini dell’uso o dell’accesso ai Servizi di Effect House, prevarranno i presenti 
Termini di servizio di Effect House, ma esclusivamente in relazione all’oggetto del presente 
documento ed esclusivamente nella misura del conflitto. 

Tutti i termini con iniziale maiuscola non definiti nei presenti Termini di servizio di Effect House 
ma definiti nei Termini di servizio di TikTok hanno il significato loro attribuito nei Termini di 
servizio di TikTok. 

Effect House consente all’utente di scaricare o accedere altrimenti ai nostri strumenti e alle 
risorse pertinenti per creare, visualizzare in anteprima, caricare e gestire vari effetti speciali, che 
possono includere filtri, adesivi, immagini, grafica, oggetti contenuti nei dispositivi consentiti 
(l’”Effetto”/gli “Effetti”) e materiali correlati, che possono includere il nome e la descrizione 
dell’Effetto e altri materiali testuali o grafici relativi all’Effetto (i “Materiali Correlati”) (per evitare 
ambiguità, i Materiali Correlati escluderanno gli Effetti), e gli consente inoltre di distribuire o 
autorizzare la distribuzione di questi Effetti e Materiali correlati sulla Piattaforma TikTok. Per 
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evitare ambiguità, gli “Effetti” includeranno, a titolo esemplificativo ma non esaustivo, tutti i 
caratteri, i testi, le fotografie, i video dimostrativi, le opere musicali, le registrazioni audio, le 
animazioni, i materiali 3D, i codici, i marchi commerciali, i loghi, i marchi di servizio, i nomi 
commerciali, i dati e qualsiasi altro elemento e contenuto incorporato nell’Effetto. 

2. Fornitore dei servizi ed entità contraenti 
I Servizi di Effect House sono forniti dall’affiliata di TikTok designata nei Termini di servizio di 
TikTok, a seconda della residenza abituale dell’utente. 

Per gli utenti residenti negli Stati Uniti, i Servizi di Effect House sono forniti da TikTok USDS 
Joint Venture LLC. Collaboriamo con i nostri fornitori di servizi e partner commerciali, come BD 
TikTok USA LLC (di seguito denominata “TT Commerce & Global Services”) e le sue società 
affiliate, e con le nostre società affiliate, per fornire alcune importanti funzioni della Piattaforma, 
affiinché tutti gli utenti possano utilizzarla e godere di un’esperienza globale, anche per quanto 
riguarda il marketing, la pubblicità e altri servizi e attività di natura commerciale o meno. Le 
funzioni relative ai pagamenti e ad altre attività commerciali dei Servizi di Effect House negli 
Stati Uniti sono gestite da TT Commerce & Global Services e dalle sue società affiliate in 
conformità alle leggi applicabili, tra cui l’Ordine esecutivo 14352. 

  

3. Età 
I Servizi di Effect House sono disponibili solo per le persone che hanno compiuto l’età minima 
per l’uso o l’accesso ai Servizi ai sensi dei Termini di servizio di TikTok applicabili. Inoltre, se 
l’utente ha un’età inferiore a quella legalmente richiesta per stipulare un contratto valido, 
l’accesso e l’uso di determinate funzionalità dei Servizi di Effect House potrebbero essere 
limitati. 

Accedendo o utilizzando i Servizi di Effect House, l’utente dichiara di avere almeno 18 anni (o la 
maggiore età applicabile nella giurisdizione in cui risiede) e di poter stipulare legalmente i 
presenti Termini di servizio di Effect House e adempiere a tutti gli obblighi quivi previsti. Se 
l’utente ha meno di 18 anni o meno della maggiore età applicabile nella giurisdizione in cui 
risiede, conferma che un suo genitore o tutore legale acconsente al suo accesso o uso dei 
Servizi di Effect House (laddove tale consenso sia richiesto dalla legge nella sua giurisdizione), 
ha esaminato e discusso i presenti Termini di servizio di Effect House con l’utente e acconsente 
alla sua sottoscrizione dei presenti Termini di servizio di Effect House. 

4. Modifiche ai presenti Termini di servizio di Effect House 
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Di tanto in tanto potremmo apportare delle modifiche ai presenti Termini. Salvo diversamente 
richiesto dalla legge, informeremo l’utente di eventuali modifiche sostanziali ai presenti Termini 
e gli daremo l’opportunità di esaminarle prima che entrino in vigore. Qualora avessimo bisogno 
di apportare modifiche urgenti, ad esempio per motivi di sicurezza, legali o normativi, potremmo 
non essere in grado di fornire all’utente un preavviso, ma provvederemo a informarlo non 
appena saremo ragionevolmente in grado di farlo. 

L’utente accetta di esaminare regolarmente i Termini per rimanere informato sulle modifiche più 
recenti e di consultarli ogniqualvolta riceva una notifica da parte nostra in merito al loro 
aggiornamento. La data dell’”Ultimo aggiornamento” rifletterà la data di entrata in vigore dei 
Termini. Se l’utente continua a utilizzare la Piattaforma dopo l’entrata in vigore di eventuali 
Termini aggiornati, accetta di esserne vincolato. Tali Termini sostituiscono tutte le loro versioni 
precedenti, a meno che una particolare disposizione dei Termini aggiornati non indichi 
diversamente. 

5. Account personale 
Comunicheremo con l’utente per mezzo del suo account TikTok in merito agli Effetti e ai 
Materiali Correlati che importa, crea e/o carica utilizzando i Servizi di Effect House. 

6. Effetti e Materiali Correlati 
L’utente accetta e riconosce che gli Effetti e i Materiali Correlati che importa, crea, carica o 
mette altrimenti a nostra disposizione sono “Contenuti dell’Utente”, come definiti nei Termini di 
servizio di TikTok, e saranno soggetti ai termini e alle condizioni applicabili ai Contenuti 
dell’Utente ai sensi dei Termini di servizio di TikTok. 

Per evitare ambiguità, tutti i contenuti, i software, le immagini, il testo, la grafica, le illustrazioni, i 
loghi, i brevetti, i marchi commerciali, i marchi di servizio, il copyright, le fotografie, gli audio, i 
video, la musica e il “look and feel” dei Servizi di Effect House, e tutti i diritti di proprietà 
intellettuale ad essi correlati, sono “Contenuti TikTok”, come definiti nei Termini di servizio di 
TikTok, e saranno soggetti ai termini e alle condizioni applicabili ai Contenuti TikTok ai sensi dei 
Termini di servizio di TikTok. 

Effect House può fornire servizi in base ai quali è possibile creare Effetti e Materiali Correlati 
all’interno di Effect House utilizzando qualsiasi contenuto protetto da copyright incorporato 
(inclusa, a titolo esemplificativo ma non esaustivo, la musica), ma non fornisce alcun servizio in 
base al quale sia possibile scaricare o adattare altrimenti contenuti protetti da copyright. 
L’utente non dovrà scaricare o adattare i contenuti protetti da copyright forniti da Effect House 
con alcun mezzo, né utilizzare in altro modo i contenuti protetti da copyright al di fuori delle 
funzionalità fornite da Effect House. L’utente non dovrà rendere disponibile, distribuire o 
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eseguire la musica fornita da Effect House separatamente dagli Effetti e dai Materiali Correlati, 
incluso, a titolo esemplificativo ma non esaustivo, mediante distribuzione autonoma della 
musica. L’utente non dovrà utilizzare la musica o gli altri contenuti protetti da copyright forniti da 
Effect House in modo illegale, in relazione a qualsiasi contenuto illegale e/o in violazione dei 
presenti Termini di Effect House e dei Termini di servizio di TikTok. In caso di violazione delle 
restrizioni stabilite nel presente documento, ci riserviamo il diritto di far valere i nostri diritti nei 
confronti dell’utente nella misura massima consentita dalla legge. 

L’utente potrebbe avere la possibilità di caricare gli Effetti e i Materiali Correlati tramite i Servizi 
di Effect House per la nostra revisione, al fine di autorizzarci a distribuire gli Effetti attraverso la 
Piattaforma. L’utente riconosce che nulla ai sensi dei presenti Termini di Effect House ci obbliga 
a pubblicare, distribuire o rendere altrimenti disponibili i suoi Effetti e Materiali Correlati 
attraverso la Piattaforma TikTok. 

L’utente accetta e riconosce espressamente che potremmo anche raccomandare i suoi Effetti 
ad altri utenti della Piattaforma TikTok, aggiungendoli alla sezione effetti della Piattaforma 
TikTok o in qualsiasi altro modo che TikTok ritenga appropriato. Identificheremo l’utente come 
fonte degli Effetti applicabili (con particolare esclusione dei Branded Effect) e l’utente riconosce 
e accetta che tali Effetti continuano ad essere Contenuti dell’Utente anziché Contenuti di TikTok. 

L’utente riconosce che qualsiasi Effetto (inclusi i Branded Effect) pubblicato dal medesimo sarà 
pubblicamente visibile e potrà essere riutilizzato sulla Piattaforma da qualsiasi utente. 

La nostra licenza per l’uso dei Tuoi Contenuti include i nostri diritti di accedere, riprodurre (ad 
es. copiare), distribuire, condividere, scaricare, adattare o creare opere derivate (ad es. tradurre 
e/o creare didascalie), eseguire, e comunicare i Tuoi Contenuti al pubblico (ad es. per la loro 
visualizzazione), ai fini del funzionamento, miglioramento e fornitura della Piattaforma e dello 
sviluppo di nuove tecnologie (compreso l’addestramento, il collaudo e il miglioramento dei nostri 
modelli e algoritmi di apprendimento automatico) e dei servizi che supportano direttamente i 
Servizi di Effect House, in linea con i presenti Termini e subordinatamente alle impostazioni 
della Piattaforma dell’utente. Per gli utenti residenti negli Stati Uniti, questi diritti di licenza si 
estendono al supporto di TikTok USDS Joint Venture LLC e dei nostri fornitori di servizi e 
partner commerciali (inclusi TT Commerce & Global Services e le sue società affiliate) 
nell’adempimento delle finalità di cui sopra. 

7. Branded Effect 
Per Branded Effect si intendono gli effetti personalizzati per i marchi, destinati alla loro 
promozione commerciale su TikTok. 

È possibile utilizzare i Servizi di Effect House per creare Branded Effect. L’utente garantisce 
che: (i) qualsiasi Branded Effect che creerà dovrà rispettare le Politiche Pubblicitarie di TikTok e 
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le altre politiche e linee guida correlate; (ii) qualsiasi Branded Effect Branded che ha creato sarà 
una sua opera originale e non infrangerà, non si approprierà indebitamente o non violerà alcuna 
proprietà intellettuale o altro diritto di qualsiasi persona o entità; (iii) ha il pieno diritto di utilizzare 
i Servizi di Effect House per creare Branded Effect e, se la sua opera richiede una licenza, ha 
ottenuto tale licenza, che sarà pienamente valida ed efficace. 

L’utente riconosce inoltre, per qualsiasi Branded Effect creato per un marchio o un terzo (il 
“Marchio”), di essere un appaltatore indipendente che fornisce servizi direttamente al Marchio ai 
sensi di un contratto stipulato separatamente con il medesimo, di cui TikTok non è parte. TikTok 
non agisce come rappresentante o agente dell’utente. 

TikTok non è responsabile di qualsiasi rapporto maturato dall’utente con il Marchio, nella misura 
consentita ai sensi della legge applicabile. 

8. Sospensione o interruzione dell’accesso e dell’uso dei 
Servizi di Effect House 
L’utente riconosce e accetta che possiamo interrompere il suo accesso ai Servizi di Effect 
House in qualsiasi momento, senza motivo o per qualsiasi motivo. 

Ci riserviamo il diritto di modificare, sospendere o interrompere l’accesso o interrompere in 
qualsiasi momento l’Effetto e/o i Materiali Correlati dell’utente, incluso nel caso in cui violino i 
presenti termini, le politiche o le linee guida. 

9. Licenza software 
L’utente riconosce e accetta che TikTok detiene tutti i diritti sul software di Effect House e su 
qualsiasi altro strumento creativo che TikTok può mettere a disposizione dell’utente per creare 
gli Effetti. Scaricando, installando o utilizzando il software di Effect House, all’utente viene 
concessa una licenza non esclusiva, non trasferibile, non sublicenziabile, limitata e revocabile 
per utilizzare e accedere al software di Effect House al solo scopo di creare effetti da utilizzare 
con la Piattaforma e i Servizi TikTok. L’utente riconosce inoltre che questa licenza software è 
rilasciata solo al medesimo e che sarà responsabile di qualsiasi accesso non autorizzato; la 
licenza e l’accesso potrebbero essere sospesi in qualsiasi momento a nostra esclusiva 
discrezione. L’utente riconosce la nostra proprietà e i nostri diritti esclusivi sul software di Effect 
House. Accetta di non utilizzare il software di Effect House per scopi diversi dalla creazione di 
contenuti da utilizzare in combinazione con la Piattaforma o i Servizi TikTok. Effect House può 
contenere un software pubblicamente disponibile soggetto ad altre licenze; i termini e gli avvisi 
obbligatori di tale licenza saranno resi disponibili in un file separato fornito con Effect House. Il 
software, la documentazione, il contenuto e qualsiasi altra informazione di Effect House resi 



disponibili in relazione a Effect House NON SONO UN CONTRIBUTO, né costituiscono 
feedback per qualsiasi progetto open source o qualsiasi prodotto, servizio o progetto di terzi. 

SALVO COME ESPRESSAMENTE STABILITO NEI TERMINI, NÉ EFFECT HOUSE NÉ I SUOI 
FORNITORI O DISTRIBUTORI FANNO PROMESSE SPECIFICHE SUL SOFTWARE DI 
EFFECT HOUSE. AD ESEMPIO, NON CI ASSUMIAMO ALCUN IMPEGNO IN MERITO AI 
CONTENUTI A CUI SI ACCEDE TRAMITE IL SOFTWARE DI EFFECT HOUSE, ALLE 
FUNZIONI SPECIFICHE DEL SOFTWARE DI EFFECT HOUSE O ALLA LORO AFFIDABILITÀ, 
DISPONIBILITÀ O CAPACITÀ DI SODDISFARE LE ESIGENZE DELL’UTENTE. FORNIAMO IL 
SOFTWARE DI EFFECT HOUSE “COSÌ COM’È”. 

ALCUNE GIURISDIZIONI PREVEDONO DETERMINATE GARANZIE, COME LA GARANZIA 
IMPLICITA DI COMMERCIABILITÀ, IDONEITÀ PER UNO SCOPO PARTICOLARE E NON 
VIOLAZIONE. SALVO COME ESPRESSAMENTE PREVISTO NEI TERMINI, E NELLA 
MISURA CONSENTITA DALLA LEGGE, NOI E TT COMMERCE & GLOBAL SERVICES 
ESCLUDIAMO QUALSIASI GARANZIA, CONDIZIONE, DICHIARAZIONE E IMPEGNO. 

10. Indennizzo 
Se l’utente risiede negli Stati Uniti, accetta di difendere, indennizzare e manlevare TikTok USDS 
Joint Venture LLC e le nostre società affiliate, i nostri fornitori di servizi e partner commerciali, 
tra cui TT Local Services e le sue società affiliate, e ciascuno dei loro rispettivi funzionari, 
amministratori, dipendenti, agenti e consulenti da qualsiasi rivendicazione, richiesta, 
risarcimento danni, ingiunzione, ordine, lodo, accordo transattivo, perdita, responsabilità, 
vincolo, gravame, causa di azione, di ogni tipo e natura, costo (incluse le spese legali e altri 
costi di arbitrato, contenzioso, difesa o accordo transattivo) e spesa derivante da o relativa 
all’uso dei Servizi di Effect House ai sensi dei presenti Termini di Effect House, incluso in caso 
di violazione degli obblighi, delle dichiarazioni e delle garanzie dell’utente ai sensi dei presenti 
Termini. La presente disposizione e gli obblighi di indennizzo dell’utente sopravvivranno a 
qualsiasi cessazione del rapporto dell’utente con TikTok USDS Joint Venture LLC e alla 
scadenza o risoluzione dei presenti Termini da parte di una delle parti. 

11. Esclusione di garanzie 
NULLA DI QUANTO CONTENUTO NELLE PRESENTI CONDIZIONI POTRÀ PREGIUDICARE 
I DIRITTI DI LEGGE DELL’UTENTE, CHE NON POTRÀ ACCETTARE CONTRATTUALMENTE 
DI MODIFICARE O AI QUALI NON POTRÀ RINUNCIARE, POICHÉ GLI SPETTANO DI 
DIRITTO IN QUANTO CONSUMATORE. 

I SERVIZI DI EFFECT HOUSE SONO FORNITI “COSÌ COME SONO” E NON FORNIAMO 
ALCUNA GARANZIA O DICHIARAZIONE RELATIVAMENTE AGLI STESSI. IN PARTICOLARE, 



NON DICHIARIAMO NÉ GARANTIAMO CHE L’USO DEI SERVIZI DI EFFECT HOUSE 
SODDISFI LE ESIGENZE DELL’UTENTE O SIA ININTERROTTO O PRIVO DI ERRORI. 

NOI E I NOSTRI FORNITORI DI SERVIZI E PARTNER COMMERCIALI (INCLUSI TT 
COMMERCE & GLOBAL SERVICES E LE SUE SOCIETÀ AFFILIATE) DECLINIAMO TUTTE 
LE GARANZIE, SIA ESPLICITE CHE IMPLICITE, DI COMMERCIABILITÀ, IDONEITÀ PER 
UNO SCOPO PARTICOLARE O NON VIOLAZIONE. 

12. LIMITAZIONE DI RESPONSABILITÀ 
La nostra responsabilità e quella delle nostre società affiliate e dei nostri partner commerciali 
saranno limitate nella misura massima consentita dalla legge applicabile. In nessun caso TikTok 
USDS Joint Venture LLC o le nostre società affiliate, i nostri fornitori di servizi o i nostri partner 
commerciali, tra cui TT Commerce & Global Services e le sue società affiliate, e ciascuno dei 
loro rispettivi funzionari, amministratori, direttori, dipendenti, agenti e consulenti, saranno 
responsabili ai sensi dei presenti Termini, sia in un’azione per illecito civile (inclusa la 
negligenza), per contratto o altrimenti, per qualsiasi danno punitivo, consequenziale, 
incidentale, esemplare o speciale, o per danni che non fossero ragionevolmente prevedibili al 
momento in cui i presenti Termini sono stati stipulati dalle parti, o qualsiasi danno derivante da 
perdita di profitti (sostenuta sia direttamente che indirettamente), perdita di reputazione o 
diminuzione di valore, perdita di avviamento, perdita di opportunità, perdita dei risparmi previsti, 
perdita o corruzione dei dati subita dall’utente, o perdite indirette o consequenziali 
eventualmente subite dall’utente, anche qualora TikTok USDS Joint Venture LLC sia stata 
informata della possibilità di tali danni. NELLA MISURA CONSENTITA DALLA LEGGE 
APPLICABILE, LA NOSTRA RESPONSABILITÀ COMPLESSIVA NEI CONFRONTI 
DELL’UTENTE PER TUTTE LE RICHIESTE RELATIVE AI SERVIZI DI EFFECT HOUSE NON 
SUPERERÀ IL VALORE MAGGIORE TRA 100 USD E L’IMPORTO CORRISPOSTOCI 
DALL’UTENTE NEGLI ULTIMI 12 MESI. 

13. Risoluzione delle controversie 
Qualsiasi controversia derivante da o relativa ai presenti Termini di Effect House o ai Servizi di 
Effect House sarà risolta in conformità alle procedure di risoluzione delle controversie stabilite 
nei Termini di servizio di TikTok. 

Disposizione specifica per gli utenti statunitensi: In caso di controversia con l’utente in merito o 
derivante dai presenti Termini di Effect House o dai Servizi di Effect House, indipendentemente 
dal momento in cui la controversia può essere sorta o maturata, cercheremo innanzitutto di 
risolverla con l’utente in via amichevole. L’utente accetta di fare lo stesso con noi e con TT 
Commerce & Global Services. In caso di controversia con TT Commerce & Global Services o 
con una qualsiasi delle sue società capogruppo, controllate o affiliate, o con i suoi funzionari, 



amministratori, dipendenti, agenti e consulenti, che riguardi la Piattaforma, l’utente accetta di 
rivolgere qualsiasi rivendicazione nei loro confronti a TikTok USDS Joint Venture LLC. La parte 
che solleva una controversia avvierà questo processo informando l’altra parte. Qualsiasi parte 
riceva la notifica avrà sessanta (60) giorni per rispondere. Se la controversia non viene risolta 
dopo la scadenza del tempo di risposta o entro 30 giorni dall’invio di una risposta, a seconda di 
quale evento si verifichi prima, ciascuna delle parti può intentare un’azione legale nei confronti 
dell’altra. La partecipazione a questo processo informale di risoluzione delle controversie è un 
requisito che deve essere espletato prima di intentare qualsiasi azione legale. L’utente e TikTok 
US convengono che entrambi compiranno uno sforzo in buona fede per risolvere la controversia 
in via amichevole, prima che una parte delle parti intenti qualsiasi azione legale contro l’altra, e 
che la prescrizione e le eventuali scadenze delle commissioni di presentazione saranno 
sospese mentre le parti prendono parte al processo informale di risoluzione della controversia. 


