
Regulamin świadczenia usług Effect House 
Ostatnia aktualizacja: 22 stycznia 2026 r. 

  

Witamy w TikTok Effect House („Effect House”), który umożliwia tworzenie, publikowanie i 
udostępnianie efektów w serwisie TikTok. 

1. Relacje między stronami oraz włączenie innych 
dokumentów 
Dostęp użytkownika do oprogramowania Effect House, witryny internetowej i powiązanych usług 
udostępnianych przez firmę TikTok na dowolnej platformie lub urządzeniu (zwanych łącznie 
"Usługami Effect House") i korzystanie z nich podlega niniejszemu Regulaminowi świadczenia 
usług Effect House („Regulaminowi Effect House„) oraz Regulaminowi serwisu TikTok, 
stosownie do stałego miejsca zamieszkania użytkownika. Usługi Effect House stanowią część 
„Usług” albo „Platformy” zgodnie z definicją zawartą w regulaminie serwisu TikTok. 

Nasze Zasady Effect również stanowią część naszej umowy z użytkownikiem, a wyrażając 
zgodę na niniejszy Regulamin, użytkownik zobowiązuje się do ich przestrzegania. 

W ramach przestrzegania niniejszego Regulaminu użytkownik musi również przestrzegać 
naszego Regulaminu serwisu TikTok, Zasad społeczności TikTok, Polityki własności 
intelektualnej TikTok oraz innych warunków, zasad i wytycznych na Platformie, które mogą być 
okresowo zmieniane. 

W przypadku jakiejkolwiek sprzeczności między niniejszym Regulaminem Effect House a 
obowiązującym Regulaminem serwisu TikTok na potrzeby korzystania przez użytkownika z 
Usług Effect House albo uzyskiwania do nich dostępu, niniejszy Regulamin  Effect House 
będzie obowiązywać wyłącznie w odniesieniu do przedmiotu niniejszego dokumentu i wyłącznie 
w zakresie sprzeczności. 

Wszelkie terminy pisane wielką literą niezdefiniowane w niniejszym Regulaminie Effect House, 
ale zdefiniowane w Regulaminie serwisu TikTok mają znaczenie nadane im w Regulaminie 
serwisu TikTok. 

Effect House umożliwia użytkownikowi pobieranie albo uzyskiwanie w inny sposób dostępu do 
naszych narzędzi i odpowiednich zasobów w celu tworzenia, podglądu, przesyłania i 
zarządzania różnymi efektami specjalnymi, które mogą obejmować filtry, naklejki, obrazy, grafiki, 
obiekty w dozwolonych urządzeniach („Efekty”) oraz powiązanych materiałów, które mogą 
zawierać nazwę i opis Efektu oraz inne materiały tekstowe albo graficzne odnoszące się do 
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Efektu („Materiały powiązane”) (w celu uniknięcia wątpliwości, Materiały powiązane nie 
obejmują Efektów), oraz rozpowszechnianie albo zezwalanie na rozpowszechnianie tych 
efektów i powiązanych materiałów na platformie TikTok. W celu uniknięcia wątpliwości „Efekty” 
obejmują, bez ograniczeń, wszelkie czcionki, teksty, zdjęcia, filmy demonstracyjne, utwory 
muzyczne, nagrania dźwiękowe, animacje, materiały 3D, kody, znaki towarowe, inne znaki, 
logo, marki, znaki usługowe, nazwy handlowe, dane oraz wszelkie inne elementy i treści 
zawarte w Efekcie. 

2. Usługodawca i strony umowy 
Usługi Effect House są świadczone użytkownikowi przez jednostkę stowarzyszoną TikTok 
wskazaną w Regulaminie serwisu TikTok jako mająca zastosowanie do użytkownika w 
zależności od jego stałego miejsca zamieszkania.  

W przypadku użytkowników zamieszkałych w Stanach Zjednoczonych Usługi Effect House są 
świadczone przez spółkę TikTok USDS Joint Venture LLC. Współpracujemy z naszymi 
usługodawcami i partnerami biznesowymi, takimi jak BD TikTok USA LLC (zwana dalej „TT 
Commerce & Global Services”) i jej jednostkami stowarzyszonymi oraz naszymi jednostkami 
stowarzyszonymi, w celu zapewnienia pewnych ważnych funkcji Platformy, aby użytkownik i inni 
użytkownicy mogli z niej korzystać i cieszyć się globalnymi funkcjami, w tym w związku z 
marketingiem, reklamą oraz innymi komercyjnymi i niekomercyjnymi usługami i działaniami. 
Funkcje związane z płatnościami i inne działania handlowe w ramach Usług Effect House w 
Stanach Zjednoczonych są obsługiwane przez TT Commerce & Global Services i jej jednostki 
stowarzyszone, zgodnie z obowiązującymi przepisami, w tym rozporządzeniem wykonawczym 
14352. 

  

3. Wiek 
Usługi Effect House są dostępne wyłącznie dla osób, które osiągnęły minimalny wiek określony 
w obowiązującym Regulaminie serwisu TikTok jako niezbędny do korzystania z Usług albo 
uzyskiwania do nich dostępu. Ponadto, jeśli użytkownik nie osiągnął wieku wymaganego 
prawem do zawarcia ważnej umowy, jego dostęp i korzystanie z niektórych funkcji Usług Effect 
House mogą być ograniczone. 

Uzyskując dostęp do Usług Effect House albo korzystając z nich, użytkownik oświadcza, że 
ukończył 18 lat (albo osiągnął pełnoletniość obowiązującą w jurysdykcji, w której mieszka) oraz 
że jest w stanie zgodnie z prawem związać się niniejszym Regulaminem Effect House i 
wykonać wszystkie wynikające z niego zobowiązania. Jeśli użytkownik nie ukończył 18 lat albo 
nie osiągnął pełnoletniości w jurysdykcji, w której zamieszkuje, użytkownik potwierdza, że jego 
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rodzic albo opiekun prawny wyraża zgodę na dostęp użytkownika do Usług Effect House albo 
korzystanie z nich (jeśli taka zgoda jest wymagana przez prawo w jurysdykcji użytkownika), 
zapoznał się z niniejszym Regulaminem Effect House i omówił go z użytkownikiem oraz wyraża 
zgodę na związanie się przez użytkownika niniejszym Regulaminem Effect House. 

4. Zmiany w niniejszym Regulaminie Effect House 
Możemy okresowo wprowadzać zmiany do niniejszego Regulaminu. O ile przepisy prawa nie 
stanowią inaczej, powiadomimy użytkownika o wszelkich istotnych zmianach niniejszego 
Regulaminu i umożliwimy zapoznanie się z nimi przed ich wejściem w życie. W przypadku 
konieczności wprowadzenia pilnych zmian, na przykład ze względów bezpieczeństwa, 
prawnych albo regulacyjnych, możemy nie być w stanie powiadomić użytkownika z 
wyprzedzeniem, ale poinformujemy użytkownika o tym tak szybko, jak będzie to możliwe. 

Użytkownik zgadza się regularnie zapoznawać z Regulaminem, aby być na bieżąco z 
najnowszymi zmianami, oraz zapoznawać się z Regulaminem za każdym razem, gdy otrzyma 
od nas powiadomienie, że Regulamin został zaktualizowany. Data „Ostatniej aktualizacji” będzie 
odzwierciedlać datę wejścia w życie Warunków. Jeśli użytkownik będzie nadal korzystać z 
Platformy po wejściu w życie zaktualizowanego Regulaminu, wyraża zgodę na przestrzeganie 
zaktualizowanego Regulaminu. Taki Regulamin zastępuje wszystkie wcześniejsze wersje 
Regulaminu, chyba że określone postanowienie zaktualizowanego Regulaminu stanowi inaczej. 

5. Konto użytkownika 
Będziemy korzystać z konta TikTok użytkownika do komunikowania się z użytkownikiem w 
sprawie efektów i powiązanych materiałów, które importuje, tworzy lub przesyła za 
pośrednictwem Usług Effect House. 

6. Efekt i Materiały powiązane 
Użytkownik zgadza się i przyjmuje do wiadomości, że Efekty i Materiały powiązane, które 
użytkownik importuje, tworzy, przesyła albo w inny sposób nam udostępnia, stanowią „Treści 
użytkownika” zgodnie z definicją zawartą w Regulaminie serwisu TikTok, i będą podlegać 
postanowieniom mającym zastosowanie do Treści użytkownika zgodnie z Regulaminem 
serwisu TikTok. 

W celu uniknięcia wątpliwości, cała zawartość, oprogramowanie, obrazy, tekst, grafika, 
ilustracje, logo, patenty, znaki towarowe, znaki usługowe, prawa autorskie, zdjęcia, audio, 
wideo, muzyka oraz „wygląd i styl” Usług Effect House, a także wszystkie związane z nimi 
prawa własności intelektualnej stanowią „Treści TikTok” zgodnie z definicją zawartą w 
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Regulaminie serwisu TikTok i będą podlegać postanowieniom mającym zastosowanie do 
Treści TikTok zgodnie z Regulaminem serwisu TikTok. 

Effect House może świadczyć usługi umożliwiające generowanie efektów i Materiałów 
powiązanych w ramach usługi Effect House przy użyciu wbudowanych treści chronionych 
prawem autorskim (w tym między innymi muzyki), ale nie świadczy usług umożliwiających 
pobieranie albo dostosowywanie w inny sposób treści chronionych prawem autorskim. Zabrania 
się użytkownikowi pobierania albo dostosowywania treści chronionych prawem autorskim 
dostarczonych przez Effect House w jakikolwiek sposób albo wykorzystywania treści 
chronionych prawem autorskim w inny sposób poza funkcjami dostarczonymi przez Effect 
House. Użytkownik nie może udostępniać, rozpowszechniać ani wykonywać muzyki 
dostarczonej przez Effect House oddzielnie od Efektów i Materiałów powiązanych, w tym 
między innymi nie może rozpowszechniać muzyki samodzielnie. Użytkownik nie może 
wykorzystywać muzyki ani innych treści chronionych prawem autorskim dostarczonych przez 
Effect House w sposób niezgodny z prawem, w związku z jakimikolwiek nielegalnymi treściami 
lub z naruszeniem niniejszego Regulaminu Effect House i Regulaminu serwisu TikTok. W 
przypadku jakiegokolwiek naruszenia ograniczeń określonych w niniejszym dokumencie, 
zastrzegamy sobie prawo do egzekwowania naszych praw wobec użytkownika w najszerszym 
zakresie dozwolonym przez prawo. 

Użytkownik może mieć możliwość przesłania Efektów i Materiałów powiązanych za 
pośrednictwem Usług Effect House do sprawdzenia przez nas w celu upoważnienia nas do 
rozpowszechniania Efektów za pośrednictwem Platformy. Użytkownik przyjmuje do wiadomości, 
że żadne z postanowień niniejszego Regulaminu Effect House nie zobowiązuje nas do 
publikowania, rozpowszechniania ani udostępniania w inny sposób jego Efektów i Materiałów 
powiązanych za pośrednictwem Platformy TikTok. 

Użytkownik w sposób wyraźny zgadza się i przyjmuje do wiadomości, że możemy również 
polecać Efekty użytkownika innym użytkownikom platformy TikTok, poprzez dodawanie Efektów 
użytkownika do zasobnika Efektów platformy TikTok albo w jakikolwiek inny sposób, który 
TikTok uzna za stosowny. Będziemy identyfikować użytkownika jako źródło określonych efektów 
(z wyłączeniem w szczególności Efektów markowych), a użytkownik przyjmuje do wiadomości i 
zgadza się, że takie efekty są nadal Treściami użytkownika, a nie Treściami TikTok. 

Użytkownik przyjmuje do wiadomości, że wszelkie opublikowane przez niego Efekty (w tym 
Efekty markowe) będą publicznie widoczne i mogą być ponownie wykorzystane przez 
dowolnego użytkownika Platformy. 

Nasza licencja na korzystanie z Treści użytkownika obejmuje nasze prawa do uzyskiwania 
dostępu, powielania (np. kopiowania), rozpowszechniania, udostępniania, pobierania, adaptacji 
albo tworzenia dzieł pochodnych (np. tłumaczenia lub tworzenia napisów), wykonywania i 
publicznego przekazywania Treści użytkownika (np. w celu ich wyświetlania) w celu obsługi, 
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ulepszania i udostępniania Platformy oraz opracowywania nowych technologii (w tym szkolenia, 
testowania i ulepszania naszych modeli i algorytmów uczenia maszynowego) i usług, które 
bezpośrednio wspierają Usługi Effect House, zgodnie z niniejszym Regulaminem i z 
zastrzeżeniem ustawień Platformy użytkownika. W przypadku użytkowników zamieszkałych w 
Stanach Zjednoczonych te prawa licencyjne obejmują wspieranie TikTok USDS Joint Venture 
LLC oraz naszych dostawców usług i partnerów biznesowych (w tym TT Commerce & Global 
Services i jej podmiotów stowarzyszonych) w realizacji powyższych celów. 

7. Efekty markowe 
Efekty markowe odnoszą się do efektów dostosowanych do marek i przeznaczonych do 
komercyjnej promocji marki w TikTok. 

Użytkownik może korzystać z Usług Effect House w celu generowania Efektów markowych. 
Użytkownik niniejszym gwarantuje, że: (i) wszelkie generowane przez użytkownika Efekty 
markowe będą zgodne z zasadami reklamowymi TikTok i innymi powiązanymi politykami i 
zasadami; (ii) każdy wygenerowany przez użytkownika Efekt markowy będzie jego oryginalnym 
dziełem i nie będzie naruszał, nieprawidłowo przypisywał ani łamał żadnych praw własności 
intelektualnej albo innych praw jakiejkolwiek osoby albo podmiotu; (iii) użytkownik ma pełne 
prawo do korzystania z Usług Effect House w celu generowania Efektu markowego, a jeśli utwór 
użytkownika wymaga licencji, uzyskał on taką licencję, a licencja jest w pełni ważna i skuteczna. 

Ponadto użytkownik przyjmuje do wiadomości, że w przypadku wszelkich Efektów markowych, 
które tworzy dla marki albo osoby trzeciej („Marka”), jest niezależnym wykonawcą świadczącym 
usługi bezpośrednio na rzecz Marki na podstawie odrębnej umowy z nią, której stroną nie jest 
TikTok. TikTok nie działa jako przedstawiciel ani agent użytkownika. 

TikTok nie ponosi odpowiedzialności, o ile jest to możliwe zgodnie z obowiązującym prawem, za 
jakiekolwiek relacje nawiązane przez użytkownika z Marką. 

8. Zawieszenie albo zakończenie dostępu użytkownika do 
Usług Effect House i korzystania z nich 
Użytkownik przyjmuje do wiadomości i wyraża zgodę na to, że Effect House może w dowolnym 
momencie odebrać użytkownikowi dostęp do Usług Effect House bez podania przyczyny albo z 
dowolnej przyczyny. 

Zastrzegamy sobie prawo do modyfikowania, zawieszania albo odbierania dostępu do Efektu 
lub Materiałów powiązanych użytkownika albo zaprzestania ich udostępniania w dowolnym 
momencie, w tym w przypadku naruszenia niniejszego regulaminu, polityk albo zasad. 



9. Licencja na Oprogramowanie. 
Użytkownik przyjmuje do wiadomości i zgadza się, że TikTok posiada wszelkie prawa do 
oprogramowania Effect House i wszelkich innych kreatywnych narzędzi, które TikTok może 
udostępnić użytkownikowi w celu tworzenia efektów. Pobierając, instalując albo korzystając z 
oprogramowania Effect House, użytkownik otrzymuje niewyłączną, niezbywalną, niepodlegającą 
sublicencjonowaniu, ograniczoną, odwołalną licencję na korzystanie i dostęp do 
oprogramowania Effect House wyłącznie w celu tworzenia efektów do użytku z platformą i 
usługami TikTok. Ponadto użytkownik przyjmuje do wiadomości, że niniejsza licencja na 
oprogramowanie jest wydawana wyłącznie użytkownikowi i będzie on odpowiedzialny za 
wszelki nieautoryzowany dostęp, a licencja i dostęp użytkownika mogą zostać zawieszone w 
dowolnym momencie według naszego wyłącznego uznania. Użytkownik uznaje naszą własność 
i wyłączne prawa do oprogramowania Effect House. Użytkownik zgadza się nie używać 
oprogramowania Effect House do celów innych niż tworzenie treści do użytku w połączeniu z 
platformą albo usługami TikTok. Effect House może zawierać publicznie dostępne 
oprogramowanie podlegające innym licencjom, zaś odnośne postanowienia licencyjne i 
wymagane informacje można znaleźć w oddzielnym pliku dostarczonym wraz z Effect House. 
Oprogramowanie Effect House, dokumentacja, zawartość i wszelkie inne informacje 
udostępniane w związku z usługą Effect House NIE STANOWIĄ WKŁADU w żaden projektu 
open-source ani produkt, usługę albo projekt osoby trzeciej ani nie stanowią informacji zwrotnej 
do takiego produktu, usługi czy projektu. 

Z WYJĄTKIEM PRZYPADKÓW WYRAŹNIE OKREŚLONYCH W REGULAMINIE, ANI EFFECT 
HOUSE, ANI JEJ DOSTAWCY ALBO DYSTRYBUTORZY NIE SKŁADAJĄ ŻADNYCH 
KONKRETNYCH OBIETNIC DOTYCZĄCYCH OPROGRAMOWANIA EFFECT HOUSE. NA 
PRZYKŁAD, NIE PODEJMUJEMY ŻADNYCH ZOBOWIĄZAŃ DOTYCZĄCYCH TREŚCI 
DOSTĘPNYCH ZA POŚREDNICTWEM OPROGRAMOWANIA EFFECT HOUSE, 
KONKRETNYCH FUNKCJI OPROGRAMOWANIA EFFECT HOUSE, ICH NIEZAWODNOŚCI, 
DOSTĘPNOŚCI ALBO ZDOLNOŚCI DO ZASPOKOJENIA POTRZEB UŻYTKOWNIKA. 
DOSTARCZAMY OPROGRAMOWANIE EFFECT HOUSE „W TAKIEJ FORMIE, W JAKIEJ 
JEST DOSTĘPNE”. 

NIEKTÓRE JURYSDYKCJE PRZEWIDUJĄ PEWNE GWARANCJE, TAKIE JAK 
DOROZUMIANA GWARANCJA PRZYDATNOŚCI HANDLOWEJ, PRZYDATNOŚCI DO 
OKREŚLONEGO CELU I NIENARUSZANIA PRAW. Z WYJĄTKIEM PRZYPADKÓW 
WYRAŹNIE OKREŚLONYCH W REGULAMINIE, W ZAKRESIE DOZWOLONYM PRZEZ 
PRAWO, MY I TT COMMERCE & GLOBAL SERVICES WYŁĄCZAMY WSZELKIE 
GWARANCJE, RĘKOJMIE, WARUNKI, OŚWIADCZENIA I ZOBOWIĄZANIA. 

10. Zwolnienie z odpowiedzialności 



Jeśli użytkownik mieszka w stanach zjednoczonych, zgadza się bronić, zabezpieczać i chronić 
TikTok USDS Joint Venture LLC i nasze podmioty stowarzyszone, usługodawców i partnerów 
biznesowych, w tym TT Local Services i jej podmioty stowarzyszone, a także każdego z ich, 
odpowiednio, urzędników, dyrektorów, pracowników, agentów i doradców przed wszelkimi 
roszczeniami, żądaniami, odszkodowaniami, nakazami, zakazami, wyrokami, ugodami, 
stratami, zobowiązaniami, zastawami, obciążeniami, podstawami powództwa wszelkiego 
rodzaju i charakteru, kosztami (w tym honorariów adwokackich i innych kosztów arbitrażu, 
postępowania sądowego, obrony albo ugody) oraz wydatkami wynikającymi z albo związanymi 
z korzystaniem przez użytkownika z usług Effect House na mocy niniejszego Regulaminu Effect 
House, w tym z naruszeniem przez użytkownika zobowiązań, oświadczeń i gwarancji 
wynikających z niniejszego Regulaminu. Postanowienie to oraz zobowiązania odszkodowawcze 
użytkownika będą obowiązywać po zakończeniu relacji użytkownika z TikTok USDS Joint 
Venture LLC oraz po wygaśnięciu albo rozwiązaniu niniejszego Regulaminu przez którąkolwiek 
ze stron. 

11. Odrzucenie gwarancji 
ŻADNE Z POSTANOWIEŃ NINIEJSZEGO REGULAMINU NIE MA WPŁYWU NA 
JAKIEKOLWIEK PRAWA USTAWOWE, NA KTÓRYCH ZMIANĘ ALBO ZRZECZENIE SIĘ 
UŻYTKOWNIK NIE MOŻE WYRAZIĆ ZGODY W UMOWIE I KTÓRE PRZYSŁUGUJĄ 
UŻYTKOWNIKOWI JAKO KONSUMENTOWI. 

USŁUGI EFFECT HOUSE SĄ ŚWIADCZONE W TAKIEJ FORMIE, W JAKIEJ SĄ DOSTĘPNE, 
A MY NIE UDZIELAMY ŻADNYCH GWARANCJI ANI NIE SKŁADAMY ŻADNYCH 
OŚWIADCZEŃ W ODNIESIENIU DO NICH. W SZCZEGÓLNOŚCI NIE OŚWIADCZAMY ANI 
NIE GWARANTUJEMY, ŻE KORZYSTANIE Z USŁUG EFFECT HOUSE SPEŁNI WYMAGANIA 
UŻYTKOWNIKA, BĘDZIE NIEPRZERWANE ALBO WOLNE OD BŁĘDÓW. 

MY ORAZ NASI USŁUGODAWCY I PARTNERZY BIZNESOWI (W TYM TT COMMERCE & 
GLOBAL SERVICES I JEJ JEDNOSTKI STOWARZYSZONE) NIE WYRAŻAMY ZGODY NA 
ŻADNE GWARANCJE, WYRAŹNE ALBO DOROZUMIANE, DOTYCZĄCE PRZYDATNOŚCI 
HANDLOWEJ, PRZYDATNOŚCI DO OKREŚLONEGO CELU ALBO NIENARUSZANIA PRAW. 

12. OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNOŚCI 
Nasza odpowiedzialność oraz odpowiedzialność naszych jednostek stowarzyszonych i 
partnerów biznesowych jest ograniczona w najszerszym zakresie dozwolonym przez 
obowiązujące prawo. W żadnym wypadku TikTok USDS Joint Venture LLC ani nasze podmioty 
stowarzyszone, usługodawcy albo partnerzy biznesowi, w tym TT Commerce & Global Services 
i jej jednostki stowarzyszone, a także żaden z ich, odpowiednio, członków zarządu, dyrektorów, 
pracowników, agentów i doradców, nie będą ponosić odpowiedzialności na mocy niniejszego 



Regulaminu, czy to na zasadzie czynu niedozwolonego (w tym zaniedbania), czy umowy albo w 
inny sposób za jakiekolwiek szkody moralne, wynikowe, uboczne, prewencyjne albo specjalne, 
albo jakiekolwiek szkody, które nie były racjonalnie przewidywalne w momencie związania się 
niniejszym Regulaminem przez strony, ani za jakiekolwiek szkody na zasadzie utraconych 
zysków (poniesione bezpośrednio albo pośrednio), utracie reputacji albo zmniejszeniu wartości, 
utracie wartość firmy, utracie możliwości, utracie przewidywanych oszczędności, utracie albo 
uszkodzeniu danych poniesionych przez użytkownika albo pośrednich albo wtórnych stratach, 
które mogą zostać poniesione przez użytkownika, nawet jeśli TikTok USDS Joint Venture LLC 
została poinformowana o możliwości wystąpienia takich szkód. W ZAKRESIE DOZWOLONYM 
PRZEZ OBOWIĄZUJĄCE PRAWO, NASZA ŁĄCZNA ODPOWIEDZIALNOŚĆ WOBEC 
UŻYTKOWNIKA Z TYTUŁU WSZYSTKICH ROSZCZEŃ ZWIĄZANYCH Z USŁUGAMI EFFECT 
HOUSE NIE PRZEKROCZY KWOTY 100 USD ALBO KWOTY, KTÓRĄ UŻYTKOWNIK 
ZAPŁACIŁ NAM W CIĄGU OSTATNICH 12 MIESIĘCY, W ZALEŻNOŚCI OD TEGO, KTÓRA Z 
TYCH KWOT JEST WYŻSZA. 

13. Rozwiązywanie sporów 
Wszelkie spory wynikające z niniejszego Regulaminu Effect House albo Usług Effect House 
bądź z nimi związane będą rozstrzygane zgodnie z procedurami rozstrzygania sporów 
określonymi w Regulaminie serwisu TikTok. 

Dotyczy użytkowników ze Stanów Zjednoczonych: W przypadku sporu z użytkownikiem 
związanego z niniejszym Regulaminem Effect House albo Usługami Effect House albo z nich 
wynikającego, niezależnie od tego, kiedy spór powstał albo trwał, w pierwszej kolejności 
podejmiemy próbę jego polubownego rozwiązania. Użytkownika zgadza się zrobić to samo w 
stosunku do nas i TT Commerce & Global Services. Jeśli użytkownik ma jakikolwiek spór z TT 
Commerce & Global Services albo którąkolwiek z jej spółek dominujących, zależnych, 
stowarzyszonych, członków zarządu, dyrektorów, pracowników, agentów i doradców, który 
dotyczy Platformy, użytkownik zgadza się skierować wszelkie roszczenia przeciwko nim do 
TikTok USDS Joint Venture LLC. Strona zgłaszająca spór zainicjuje ten proces poprzez 
powiadomienie drugiej strony. Strona, która otrzyma powiadomienie, będzie miała 60 dni na 
udzielenie odpowiedzi. Jeśli spór nie zostanie rozwiązany po upływie czasu na udzielenie 
odpowiedzi albo w ciągu 30 dni od udzielenia odpowiedzi, w zależności od tego, co nastąpi 
wcześniej, każda ze stron może wnieść pozew przeciwko drugiej stronie. Zaangażowanie się w 
ten nieformalny proces rozwiązywania sporów jest wymogiem, który należy spełnić przed 
złożeniem jakiegokolwiek pozwu sądowego. Użytkownik i TikTok US zgadzają się, że oboje 
dołożą starań w dobrej wierze, aby rozwiązać spór polubownie, zanim użytkownik albo TikTok 
USDS Joint Venture LLC wniesie jakiekolwiek powództwo przeciwko drugiej stronie, oraz że 
przedawnienie i wszelkie terminy opłat za wniesienie zostaną zawieszone, gdy strony 
zaangażują się w nieformalny proces rozwiązywania sporów. 


